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INDLEDNING

A NEW AGE OF SEO

Sadan bliver din
virksomhed fundet og
valgt, nar folk spger

AF TOBIAS M@LGAARD
KOMMUNIKATIONSRADGIVER | FRIDAY

SEO bgr veere en naturlig del af din kommunikationsstrategi.

En optimering af jeres tekster og valg af ord, hjelper jer ikke
bare med at blive mere synlig pa segemaskinerne — det hjaelper
jer med at fa det til at hsenge sammen med jeres brand.

De fleste kunderejser begynder i dag med en
sggning.

Men sggningen ligner ikke laengere det, den gjorde
for f& ar siden. Google svarer selv. Al filtrerer. Algo-
ritmer prioriterer. Brugeren klikker mindre og veelger
hurtigere.

Det betyder, at synlighed ikke leengere blot handler
om at ligge overst. Det handler om at veere den
kilde, algoritmen vurderer som troveerdig nok til at
fremhaeve.

SEO bgr derfor ikke betragtes som en isoleret,
teknisk disciplin. Det er en strategisk kommunika-
tionsopgave. En disciplin, hvor struktur, indhold,
data og PR arbejder sammen om at positionere
virksomheden som autoritet.

Nar SEO teenkes ind i den samlede kommunikations-
strategi, styrker det ikke kun den digitale synlighed.
Det skaber sammenhang mellem budskaber, brand
og forretning og sikrer, at virksomheden er til stede,
nar behovet opstar.

En malrettet SEO-indsats skaber veekst gennem

relevante besgg og kvalificerede leads. Den gger
virksomhedens synlighed i de situationer, hvor
kunder aktivt sgger efter lgsninger. Den styrker

den konkurrencemeessige position, fordi synlighed i
sggeresultaterne fortsat er teet forbundet med tillid.
Og den bidrager til at opbygge brand og troveer-
dighed over tid, fordi virksomheder, der bliver fundet
som autoritative kilder, ogsé bliver opfattet som
steerkere aktgrer i markedet.

SEO er med andre ord ikke kun en vej til trafik. Det
er en vej til positionering i markedet.

SEO ser anderledes ud i dag

| mange ar handlede SEO om at optimere sig frem til
en placering. Den virksomhed, der arbejdede mest
systematisk med sggeord, struktur og links, kunne
kravle op ad Googles rangeringsliste.

Men sggningen er ikke leengere en simpel liste med
bla links.

Al-genererede svar fylder mere og mere i toppen af
sggeresultatet. Brugeren far opsummeringer, anbe-
falinger og prioriterede kilder, for vedkommende
overhovedet klikker videre.
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Det sendrer dynamikken fundamentalt. Algoritmen
fungerer nu som redaktgr. Den vaelger, hvilke kilder
der er veerd at fremhaeve. Den sorterer, sammen-
fatter og prioriterer.

Det betyder, at synlighed ikke leengere kun handler
om optimering. Det handler om troveerdighed. Virk-
somheder konkurrerer ikke leengere kun om place-
ringer. De konkurrerer om at blive valgt som kilde.

Lad os starte fra toppen.
Hvad er SEO - og hvad bestar det egentlig af?
SEO star for Search Engine Optimization.

| sin enkleste form handler det om at gare en virk-
somheds digitale tilstedeveerelse synlig i de orga-
niske sggeresultater pa Google og andre sggema-
skiner. Men den definition er for smal.

SEO er i praksis en disciplin, der forbinder teknik,

indhold og autoritet med ét forméal om at sikre, at
virksomheden bliver fundet, nar behovet opstar og
valgt, nar lgsningen skal vurderes.

Logikken er enkel:

@get synlighed skaber mere relevant trafik. Rele-
vant trafik skaber bedre leads. Bedre leads skaber
forretning.

Pa lang sigt er SEO derfor en af de discipliner, der
typisk leverer den steerkeste ROI, fordi synligheden
ikke forsvinder, nar kampagnen stopper.

SEO kan overordnet opdeles i tre sammenhaengende
elementer.

Det tekniske fundament er vigtigt

Fgr indhold kan rangere, skal det kunne forstas.
Teknisk SEO handler om at sikre, at sggemaskiner
kan tilgd, leese og vurdere hjemmesiden korrekt. Det
omfatter blandt andet hastighedsoptimering og Core
Web Vitals, mobilvenlighed og responsivt design,
logisk URL-struktur og interne links, korrekt indek-
sering via robots.txt og canonical-tags samt hand-
tering af fejl som 404-sider og redirects.

Derudover spiller sikkerhed og stabil drift en central
rolle. HTTPS og teknisk robusthed er ikke blot
brugerhensyn - de er tillidsmarkgrer.

Det tekniske lag er sjeeldent synligt for brugeren.
Men uden det bliver resten af indsatsen usynlig for
algoritmen.

Indholdet er der synligheden skabes

Content SEO er det lag, de fleste forbinder med
sggemaskineoptimering. Det handler om at forsta,
hvad malgruppen faktisk sgger efter, og producere
indhold, der besvarer disse spargsmal bedre end
konkurrenterne.

Arbejdet her begynder med analyse:
* Hvilke sggeord og problemstillinger er forretnings-
kritiske?

» Hvilke temaer gnsker virksomheden at eje?

Herefter folger optimering af eksisterende sider med
metadata, overskriftsstruktur og bredtekst, samt
produktion af nyt indhold i form af artikler, cases og
guides.

Men content SEO handler ikke kun om at produ-
cere mere. Det handler om at producere relevant,
struktureret og prioriteret indhold. En gennemtaenkt
content-plan skaber retning og sikrer, at virksom-
heden gradvist opbygger en stzerkere tematisk posi-
tion i markedet.

Autoritet og relevans er den afggrende forskel

Selv det mest teknisk optimerede og velskrevne
indhold kan miste effekt, hvis virksomheden ikke
opfattes som troveerdig. Her kommer autoritet ind i
billedet.

Omtale i medier, relevante backlinks og citationer
fungerer som digitale anbefalinger. Nar andre peger
pa jeres indhold, sender det et signal til Google om,
at virksomheden er veerd at stole pa.

Autoritet opstar ikke gennem optimering alene. Den
opstar gennem synlighed, faglighed og dokumen-
teret erfaring.

Hav altid denne i baghovedet.

Googles kvalitetsprincip: E-E-A-T

Googles vurdering af indholdets kvalitet kan i dag
sammenfattes i begrebet E-E-A-T: Experience,
Expertise, Authoritativeness og Trustworthiness.

Det betyder, at algoritmen i stigende grad
prioriterer indhold, der:

- Er baseret pé reel erfaring

- Dokumenterer faglig indsigt

- Anerkendes af andre kilder

- Fremstar troveerdigt og transparent
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Erfaring kan komme til udtryk gennem cases og
praksisneere artikler. Ekspertise gennem faglige
analyser og dokumentation. Autoritet gennem
omtale og links.

Troveerdighed gennem tydelig afsender, kilder og
gennemsigtighed.

Seerligt autoritet og troveerdighed veegtes tungt i
dag. Det centrale spgrgsmaél er derfor ikke leengere:
“Har vi optimeret siden korrekt?”

Det centrale spgrgsmal er:
“Vil Google stole pa os?”

ChatGPT, Al Overviews og den nye sggeadfaerd
Spgeadfeerden har sendret sig markant pa fa ar.

Al-veerktgjer som ChatGPT har vaennet brugerne

til at stille mere komplekse, samtalebaserede
spgrgsmal og fa sammenfattede svar med det
samme. Sggningen er blevet mere dialogbaseret og
mindre klikbaseret.

Google har reageret med Al Overviews, hvor svar
genereres direkte i toppen af sggeresultatet.
Brugeren far et samlet overblik uden ngdvendigvis
at forlade siden.

Konsekvensen er tydelig

En stigende andel af sggninger ender uden klik. |
dag indeholder omkring 13 procent af alle sggninger
allerede Al-genererede svar og andelen forventes at
vokse.

Det eendrer konkurrencen fundamentalt. Virksom-
heder konkurrerer ikke leengere kun om placeringer.
De konkurrerer om at blive udvalgt som kilde.

Al-svarene treekker deres information fra de sider,
som Google vurderer som mest troveerdige og
relevante. Det betyder, at SEO i dag i hgjere grad
handler om at opbygge autoritet og struktur, end
om at optimere enkelte sggeord.

Hvad betyder det konkret for SEO?

For det fgrste falder klikraterne pd mange sggninger.
Brugeren far svar hurtigere og mere komprimeret.
Det betyder, at den trafik, der faktisk klikker videre,
ofte er mere kvalificeret, men ogsé sveerere at opna.
For det andet sendres konkurrencelogikken. Kampen
stér ikke kun om at blive vist. Den stér om at blive
citeret.

For det tredje stiller Al hgjere krav til indholdets
form. Struktur, tydelige svar, FAQ-sektioner, seman-
tisk opbygning og teknisk implementering som
schema markup gor det lettere for algoritmen at
forsta og anvende indholdet.

Det tekniske fundament bliver samtidig vigtigere.
Hvis ikke sitet er hurtigt, mobiloptimeret og korrekt
indekseret, reduceres sandsynligheden for at blive
prioriteret i de Al-genererede svar.

SEO er derfor blevet en disciplin, hvor teknik,
indhold og troveerdighed smelter sammen i én
samlet vurdering.

Derfor giver SEO stadig stor mening

for virksomheder

Selvom klikrater sendrer sig, er SEO langt fra irrele-
vant. Tveertimod.

Brugere, der sgger aktivt, har intention. De leder
efter lgsninger. Den trafik, der opnas gennem orga-
niske sggeresultater, er derfor ofte mere kvalificeret
end trafik skabt gennem afbrydende annoncering.

Samtidig er SEO en langsigtet investering. Hvor
betalt annoncering stopper, nar budgettet stopper,
fortseetter organisk synlighed med at skabe veerdi
degnet rundt.

SEO bidrager ogsa til brandautoritet. Virksomheder,
der konsekvent bliver fundet og fremhaevet i sgge-
resultater, opfattes som steerkere og mere troveer-

dige aktgrer i deres marked.

Endelig skaber SEO indsigt. Data om sggeadfaerd
giver en direkte forstaelse af malgruppens behov,
spgrgsmal og prioriteringer — viden, der kan styrke
bade kommunikation, produktudvikling og strategi.
SEO er derfor ikke blot en kanal. Det er en positio-
neringsdisciplin.
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Sadan arbejder
- FRIDAY med SEO

Hvorfor giver det mening at fa FRIDAY til
at hjeelpe med SEO?
SEO giver farst for alvor veerdi, nar det teenkes

sammen med den samlede kommunikationsstrategi.

Det er her, FRIDAY ggr en forskel. Vi arbejder alle-
rede med presse, branding, strategi og kampagner
— og derfor kan vi sgrge for, at SEO ikke bliver en
isoleret gvelse, men en integreret del af din virk-
somheds kommunikation.

Nar vi hjeelper med SEO, handler det ikke kun om
at optimere en hjemmeside teknisk eller tilfgje
spgeord. Det handler om at styrke dit brand, skabe
relevant indhold og sikre, at du bliver fundet af de
rigtige kunder péa de rigtige tidspunkter.

Hos FRIDAY far du hele pakken

Strategisk kommunikation koblet til SEO, teknisk og
content optimering og ikke mindst et bureau, der
forstar at bruge PR og kommunikation til at skabe
omtale og autoritet — noget, Google ogsa belgnner.
Derfor er FRIDAY oplagte til at hjeelpe virksomheder
med SEO. Vi kan forbinde dine forretningsmal, dit
brand og din digitale tilstedevaerelse — sa du béade
bliver fundet og valgt.

Kundeeksempler

Vi har allerede hjulpet en reekke kunder med SEO
som en del af deres kommunikation:

- Meaendenes Hjem

- Kgbenhavns Professionshgjskole

- Blivomdeler.dk

Avalud



FRAMING

CHEAT SHEET

Hvilke tanker skal du gore dig,
nar du begynder pa SkQO?

SEO starter ikke i teknikken. Det
starter i positionen.

1. Start med intentionen

* “Hvad vil | veere kendt for — og
fundet pa?”

« Definér de temaer og problem-
stillinger, | vil eje.

* SEO uden retning skaber trafik.
SEO med retning skaber posi-
tion.

* Undersgg virkeligheden

2. Hvad sgger malgruppen

faktisk pa?

* Kortleeg spgeadfaerd. Identificér
de spgrgsmal, der bliver stillet
igen og igen.

» Analyser konkurrenternes
synlighed - og deres huller. Altid
data fer indhold.

* Byg strukturen rigtigt fra starten

3. Byg strukturen rigtigt

fra starten

* Sgrg for en logisk URL-struktur.
Tydelige overskrifter. Interne
links, der skaber sammenhaeng.
Hurtig loadtid og mobilven-
lighed. Hvis fundamentet halter,
mister indholdet effekt.

4. Skab indhold, der fortjener

at blive citeret

* Svar klart. Svar preecist. Og svar
bedre end konkurrenterne. Brug

cases. Dokumentér erfaring. Vis
faglighed. Tydeliggor afsender og
kompetence.

« Altid spgrg jer selv: “Vil Google
stole pa os?”

5. Mal og justér lebende

* SEO er ikke et engangsprojekt.
Monitorér performance. Opdatér
indhold. Fjern foreseldede sider.
Styrk det, der virker. Autoritet
bygges over tid.

OG husk!

SEO er kommunikation med algo-
ritmer. Jo tydeligere jeres position
er, jo lettere er det for algoritmen
at forsta jer — og veelge jer.

Skal vi hjeelpe dig med
SE.O-optimere din hjemmeside?

Kontakt:

T: 5361 6116

Emilie Pilsgaard
M: emilie@fday.dk

Hos FRIDAY arbejder vi med
SEO som en integreret del
af strategi, branding og PR —
fordi synlighed ikke handler
om teknik alene, men om
troveerdighed og position.
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